
Toerisme & Recreatie in de MRA

Promo Flevoland

https://youtu.be/pgqMpNwqzOY


Toerisme & Recreatie in de MRA

Strategische Agenda Toerisme in de MRA 2025:
Groei toerisme goed faciliteren én 

balans tussen bewoners, bezoekers en bedrijven

Door het vergroten van de stad,
kan grip op de groei worden gehouden

BEDRIJVENBEWONERS

BEZOEKERS

50% meer internationale 
toeristen (29 mln.)

27% meer nationale 
toeristen (30,9 mln.)
* Bron Perspectief 2030 Bestemming 
Nederland-NBTC

Groeiprognose NL 2030*:

https://www.metropoolregioamsterdam.nl/artikel/20180313-strategische-agenda-toerisme-in-de-mra-2025
https://www.nbtc.nl/nl/perspectief-bestemming-nederland-2030.htm?


Hoofddoelstellingen :

Toerisme & Recreatie in de MRA

1. Bezoekers spreiden 
over regio

2. 67% van internationale 
bezoekers in Amsterdam 
bezoek naar regio

3. 25% meer recreatieve 
activiteiten eigen inwoners 
binnen MRA

4. 30% meer zakelijke 
bezoekers in MRA

38 subdoelstellingen



Organisatie: Toerisme valt onder Platform Economie 
Uitvoering:   Programmateam, Werkgroep Toerisme & 

marketingorganisaties.

Voorbeelden:
1. Accommodatiestrategie: 

juiste accommodatie - juiste plek
2. Campagne Amsterdam Bezoeken, Holland Zien:

6 thema’s 

Toerisme & Recreatie in de MRA



Marketing, uitgevoerd door Visit Flevoland:
• themagebied New Land in augustus extra in de kijker (online, offline)
• thema-maps
• kwartaalmagazine I amsterdam
• content en optimalisatie website
• social media
• pers & PR (een groepsreis 17/18 juni) en individueel 
• expertbezoek 24 mei (redactie en gastheer/vrouwen) 

Activiteitenplan 2019

https://www.visitflevoland.nl/nl/wij/ondernemers


Kaart New Land MRA

New Land is:
Verhaal van
• Grootste polder
• Op de zeebodem

USP’s:
• Architectuur
• NP Nieuw Land
• Winkelen in outlet
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